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L’uovo di Colombo non è un aneddoto tipicamente italiano, anzi, è diffuso in moltissi-
me culture in giro per il mondo ed è un modo di dire che viene usato in diverse lingue 
per indicare l’unica e scontata soluzione ad un problema che apparentemente sem-
bra irrisolvibile. E poco importa se qualcuno come il Vasari racconta che fu invece 
l’Architetto Filippo Brunelleschi a lasciare a bocca aperta i suoi critici ammaccando 
leggermente un’estremità dell’uovo. Ciò che importa è quello che la storiella vuole 
dimostrare: e cioè che anche un problema in apparenza complesso (per non dire 
irrisolvibile) abbia invece una soluzione ovvia e forse anche banale. Sotto gli occhi di 
tutti, ma visibile solamente a quei pochi che sanno andare oltre le apparenze.
Così è per la grave e insoluta questione dei nostri ra-
gazzi che non fanno sport. Un problema tipicamente 
italico e che altri Paesi, invece, hanno brillantemente 
risolto da anni strutturando in chiave prettamente spor-
tiva buona parte del tempo scolastico di ragazzi dai sei 
ai quindici anni. 
Certo, oggi c’è la giustificazione dei problemi economi-
ci, del debito pubblico, della spending review che obbli-
gano ad usare l’accetta addirittura sulla sanità pur di 
fare un po’ di cassa. Ma non è sempre stato così. Negli 
anni del boom economico, nei quali scorrevano fiumi 
di soldi e di cemento, il nostro Belpaese non brillava 
ugualmente per spirito sportivo, e se potevamo inorgo-
glirci per dei grandissimi campioni era solo per i loro 
sacrifici personali e non certo per merito di una oculata 
programmazione scolastica nella quale il massimo era 
(ed è) rappresentato da un’oretta di “ginnastica”.
Si salvavano, e si salvano ancora, le scuole dello sport del Coni, ma non si può certo 
pretendere che l’eccelsa qualità di atleti e atlete prodotti da queste strutture si tra-
sformi anche in quantità.
Stando ai risultati di una recente ricerca realizzata da Ipsos per Save the Children e 
Gruppo Mondelez, risulta che, parole della direttrice Raffaela Milano: “Sono troppi 
i ragazzi esclusi dall’opportunità di svolgere sport, e spesso queste attività sono rele-
gate alle poche ore previste nel programma scolastico: ciò non basta a dare a questi 
bambini e ragazzi la necessaria educazione all’attività fisica e al movimento”.
E siccome se non c’è sport non c’è attività fisica, ecco che i nostri giovanissimi impi-
griscono e imbolsiscono davanti a televisori, playstation e tablet, accumulando adipe 
e proponendosi come futuri cittadini obesi e pieni di problemi fisici quali diabete o 
patologie cardiovascolari che negli anni a venire costeranno alla collettività ben più 
degli investimenti richiesti da un’adeguata e lungimirante educazione sportiva.
Ed eccoci all’uovo di Colombo. A quella soluzione così banale e ovvia che sta sotto gli 
occhi di tutti e che nessuno sembra vedere: il cane. Oggi è molto più facile contare le 
famiglie che non hanno uno o più cani che quelle che invece dividono la loro esisten-
za con un esemplare della specie canina. Meticci o blasonati che siano, i cani hanno 
un ruolo sempre più influente nella società moderna come ben sanno i veterinari, i 
produttori di mangimi e tutti coloro che, in un modo o nell’altro, svolgono un’attività 
produttiva o lavorativa con il cane e per il cane e i loro padroni.
La quadratura del cerchio è dunque presto fatta: 1 cane + 1 bambino = attività 
motoria = attività sportiva.
Sembra un gioco, invece è proprio l’uovo di Colombo. 
E la Fidasc, con la sua cinofilia a tutto tondo, è pronta a scommettere con tutti.

Felice Buglione

Ci sono tornato su altre volte, 
anche di recente, ma questa 
storia del cane, dei ragazzi  
e dello sport è troppo  
ghiotta e anche troppo  
vera per far finta di niente.
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la trofeistica
di Massimo Fabbri e Luca Romanelli
Pagine 112 - F.to cm 15 x 21 
Prezzo e 16,00  
+ spese di spedizione
Codice 148
Questo manuale si rivolge  
al selecontrollore evoluto e al gestore 
della “risorsa faunistica ungulati”  
quale mezzo per una valutazione 
dei trofei europei secondo l’unico 
metodo riconosciuto dal Conseil  
international de la chasse. I recenti  
cambiamenti introdotti hanno reso  
necessaria questa pubblicazione 
riveduta ed aggiornata, più  
rispondente alle esigenze di  
un’attenta valutazione dei nostri trofei.

il manuale 
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Pagine 128 - F.to cm 15 x 21  
Prezzo e 12,91 
+ spese di spedizione 
Codice 115
Il manuale si propone di fornire  
agli organismi di gestione  
degli Ambiti territoriali di caccia  
uno strumento di guida e di supporto,  
per la pianificazione degli interventi  
di gestione della fauna  
e la costante valutazione  
dei risultati ottenuti.

il manuale della Guardia 
Volontaria Venatoria
di Franceso Bartolini e Franco Timo
Pagine 336 - F.to cm 15 x 21  
Prezzo e 18,00 
+ spese di spedizione 
Codice 138
A 8 anni dall’uscita della prima  
edizione, gli autori hanno deciso  
di aggiornare lo schema dell’opera.  
Si parte con l’approfondimento  
di temi specifici, seguito da uno  
schema sintetico su poteri e doveri 
delle Ggvv, violazioni contestabili  
e relative sanzioni; un “dizionario”  
per quesiti di facile consultazione  
per un utilizzo sul campo; una sezione 
dedicata alla normativa vigente. 

il manuale del Cacciatore  
di Cinghiale
di Gian Luca Dall’Olio, Marco 
Franolich, Alex Guzzi, Andrea Monaco, 
Franco Nobile e Giorgia Romeo
Pagine 192 - F.to cm 15 x 21  
Prezzo e 16,00 
+ spese di spedizione 
Codice 132
Questo manuale, scritto in forma agile 
e divulgativa, è un supporto didattico, 
senza la pretesa di dare lezioni  
a nessuno. Vuole essere la base, 
attraverso la quale dovranno essere 
amalgamate le varie esperienze e 
realtà locali, per le squadre cinghialai 
che sono le protagoniste operative 
della gestione del cinghiale.
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“Colombo rompe l’uovo”  
(Cristoforo Colombo) di William  
Hogarth - National Portrait  
Gallery: NPG D21367.


